Konzept mit
flotten Karten
lauft bestens

Neues Logistikzentrum bezogen

Oldentrup (-er). lhr Ge-
schéft sind witzige und freche
Postkarten. Jetzt sind die Firmen
artconcept, modern times und
MT concept unter einer neuen
Adresse zu erreichen. Ihr moder-
nes Logistikzentrum steht an der
Ludwig-Erhard-Allee.

Auf 1200 Quadratmetern Fléche
liegen die beriihmte Maus aus der
gleichnamigen Kindersendung,
Frosch Kermit, Uli Steins witzige
Karikaturen, ironische Verbots-
schilder, FuBlballszenen mit gna-
denlosen Spriichen und sogar Ti-
tanic-Titelbilder im Postkarten-
Format sozusagen Seite an Seite.
»Wir haben binnen von drei Tagen
2,5 Millionen Postkarten in 4 500
Kartons von der Bleichstrafe hier-

her geschafft«, erzdhlte Geschéafts-
fihrer Andreas Mamerow gestern
bei der Einweihung. Zehn Innen-
und 20 AuBlendienstmitarbeiter
gehoren zum modern times-Team,
das 2 500 Kunden in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz be-
treut. Die Maus auf der Karte
macht jetzt auch in Japan Furore.
Die artconcept GmbH wurde
1996 als Verlag gegriindet und ist
auf Post- und GruBkarten spezia-
lisiert. Sie entstand aus einem
insolventen Kunstdruckverlag in
Verl. Tochterfirma modern times
GmbH ist ein GroBhandel, der als
Hauptvertriebspartner von rund
90 Verlagen fungiert. Angeboten
wird »Alles, was Spall macht« —
und das sind 2500 Motive, von
denen 30 Prozent aus dem hausei-
genen Verlag art concept kommen.
Gegriindet wurde modern times
bereits am 1. April 1989

Neues Domizil fir witzige Postkarten an der
Ludwig-Erhard-Allee: Eckhard >Eckic Kihn, Julia

und Andreas Mamerow.
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von Eckhard »Ecki«
Kiithn. 1997 kauften die
Gesellschafter von art-
concept, Werner Adelt,
Holger Koloska und And-
reas Mamerow, die Mehr-
heit der viel groBeren Fir-
ma modern times. Seit
Mitte 2004 gibt es die
Dritte im Bunde, die MT
concept Service und Ver-
triebs GmbH, eine hun-
dertprozentige = Tochter
der artconcept.
Gemeinsam  bedienen
sie einen Markt, der sich
vor allem an Kiufer zwi-
schen 15 und 35 Jahren
und vor allem an Frauen
wendet. Sieben Millionen
| Karten wollen sie dieses
Jahr an die K&dufer brin-
gen, darunter Bewihrtes,
aber auch Neues. Denn
800 der 2 500 Motive wer-
den alljahrlich ersetzt. So
bleibt man dicht an den
neuesten Trends.




